Kod przedmiotu: 39

1. INFORMACJE O PRZEDMIOCIE - SYLABUS

A. Podstawowe dane

Nazwa przedmiotu/zajeé

Marketing i PR w polityce

Nazwa przedmiotu/zajeé w
jezyku angielskim

Marketing and PR in politics

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna 0 module
specjalnosciowym Public relations

Poziom studiow

| stopnia, licencjackie

Profil

praktyczny

Forma studiow

stacjonarne

Jednostka prowadzaca kierunek

Karkonoska Akademia Nauk Stosowanych, Wydziat
Nauk Humanistycznych i Spotecznych,
Katedra Nauk Spotecznych

Imie¢ i nazwisko nauczyciela(-li) i
stopien lub tytul naukowy osoby
odpowiedzialnej za przygotowa-
nie sylabusa

dr Pawet Gren

Przedmioty wprowadzajace

Brak

Wymagania wstepne

Wiedza z zakresu dziennikarstwa i public relations

B. Semestralny/tygodniowy rozklad zaje¢ wedlug planu studiow

f . : . .. | Zajecia | Liczba
Semestr Wyktady | Cwiczenia | Warsztaty |Laboratoria | Seminaria projektowe | punktéw
(W) ©) (Wr) (L) ©) (P) ECTS*
v 15 15 3
2. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
C1 Zaznajomienie studentéw z istotg marketingu i PR w dziatalnosci politycznej
C2 | Zaznajomienie studentow ze ztozonoscig i specyfika komunikowania politycznego i
metod najczesciej stosowanych w PR
c3 Przekazanie studentom umieje¢tnosci w zakresie efektywnego wykorzystania wiedzy
w zakresie organizowania dzialan PR 1 marketingu politycznego w mediach.
ca | Wyksztatcenie u studentow kompetencji do pracy w grupie.

3. EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Lp.

Opis efektéw uczenia si¢ dla przedmiotu

.. Odniesienie
Odniesienie do
do kierunko-
- | charakterystyk
wych efektow | =, o nnia
uczenia si¢ (kod sktad-
nika opisu)




WIEDZA

Student posiada wiedze W zaawansowanym
W1 | stopniu z zakresu poje¢ i kategorii zwigzanych z K_W01 P6S WG
marketingiem politycznym.

Student posiada wiedze na temat funkcjonowania

w2 sztabow wyborczych.

K_WO05 P6S._ WK

UMIEJETNOSCI

Student potrafi wspotpracowac, kontaktowac si¢ z
mediami (prasa, radio, telewizja, Internet,

agencje informacyjne). Potrafi przygotowac:
informacj¢, komunikat prasowy, o$wiadczenie
prasowe, udziela¢ wywiadoéw; potrafi prawidlowo
zorganizowac konferencje¢ prasowa.

U1 K_U01 P6S_UW

Student potrafi  samodzielnie  podejmowac
U2 dziatania zmierzajagce do rozwijania wlasnych K_U07 P6S UU
zdolnosci.

Student przygotowany jest do pracy w zespole,

U3 . .
rozumie swoja role w zespole

K_U08 P6S UO

KOMPETENCJE SPOLECZNE

Student potrafi dokona¢ krytycznej oceny
K1 Absolwent jest gotéw do krytycznej oceny K_KO01 P6S KK
informacji.

Student przestrzega zasad etyki zawodowej i norm

K2 e
wspolzycia spotecznego.

K_KO04 P6S KR

4. METODY DYDAKTYCZNE

\ Cwiczenia laboratoryjne, pokaz, dyskusja, prelekcja, metoda przypadkéw, gry dydaktyczne.

5. FORMA | WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

Warunki zaliczenia wykladow:

Po zakonczeniu wyktadéw przeprowadzony jest egzamin z pytaniami otwartymi z catoSci
materiatu. Do otrzymania oceny pozytywnej konieczne jest uzyskanie minimum 60%, a wigc
odpowiedzi na ponad potowe pytan.

60-65 % prawidtowych odpowiedzi — ocena 3;
66-70% prawidlowych odpowiedzi — ocena 3,5;
71-82% prawidlowych odpowiedzi — ocena 4;
83-92% prawidlowych odpowiedzi — ocena 4,5;
93-100% prawidtowych odpowiedzi — ocena 5.

Warunki zaliczenia ¢wiczen:

Ocenie podlega przygotowany projekt indywidualny dziatan z zakresu marketingu i PR w
polityce.

Ocena za zrealizowany projekt sktada si¢ z dwoch elementow :




1) oceny efektu koncowego (wytworu), a w szczegolnosci:
a) zawarto$¢ merytoryczna, tres¢

b) zgodnos¢ z tematem projektu,

¢) oryginalnos$¢,

d) kompozycja,

e) stopien wykorzystania materiatow zrodtowych,
f) estetyka 1 starannos¢,

g) trafno$¢ dowodow i badan — 25 pkt

2) ocena samej prezentacji, w tym:

a) poprawnosc¢ jezykowa,

b) stownictwo specjalistyczne,

c) technika prezentaciji,

d) stopien zainteresowania odbiorow

¢) poprawnos¢ udzielanych wyjasnien 25 pkt.

Do otrzymania oceny pozytywnej wymagane jest uzyskanie punktow (26 pkt)

Ocena bdb — 46 — 50 pkt;
Ocena db+ - 41 — 45 pkt;
Ocenadb -35-40 pkt;
Ocena dst + 30 — 34 pkt;
Ocena dst — 26 — 29 pkt.

6. TRESCI PROGRAMOWE

Wyktady 1. Pojecie marketingu politycznego.

2. Historyczny rozw6j marketingu politycznego.

3. PR jako forma komunikowania masowego 1 narz¢dzie
ksztattowania reputacji organizacji. Sktadowe goodwill firmy.
Podstawowe elementy PR: zamyst, plan dziatania, interes
spoteczny, komunikacja dwustronna. Wizerunek a image.
Wizerunek, tozsamos$¢ organizacji. Funkcje i rodzaje
wizerunku. Wizualne 1 niewizualne czynniki wptywajace na
tozsamos$¢ firmy.

4. Waga informacji zwrotnej w marketingu politycznym (badania
1 sondaze)

5. Narzedzia komunikowania marketingowego

6. Media w kampaniach politycznych

7. Wplyw marketingu politycznego na procesy polityczne —
préba podsumowania

Warsztaty 1. Zajecia wprowadzajace.
2. Podzial na grupy (4-5 0s6b); wybor produktu politycznego.
3. Badania rynku wyborczego.
4. Harmonogram pracy sztabu, podziat zadan
5. Modele zachowan wyborczych.
6. Zgromadzenie informacji w aspekcie sytuacji wyjsciowe;j




8.

kandydata.

Analizy SWOT promowanego kandydata i konkurentow,
wybor grup docelowych, zidentyfikowanie grup docelowych
konkurentéw, pozycjonowanie.

Podsumowanie.

2. METODY (SPOSOBY) WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE
OSIAGNIETYCH PRZEZ STUDENTA

Efekt uczenia si¢

Forma oceny

Egzamin pisemny Projekt indywidualny

W1

X

W2

X

Ul

U2

U3

K1

K2

XX X[ X X

3. LITERATURA

Literatura pod-
stawowa

Dobek-Ostrowska B., 2007, Komunikowanie polityczne i publiczne,
PWN, Warszawa.

Dobek-Ostrowska B., 2009, Porozumienie czy konflikt? Politycy,
media i obywatele w komunikowaniu politycznym. Propaganda i PR
w polityce. Kampania wyborcza. Marketing i reklama polityczna,
Warszawa — Bielsko-Biata.

Cwalina W., Falkowski A., 2006, Marketing polityczny.
Perspektywa psychologiczna, GWP, Gdansk

. Trzeciak S., 2015, Wizerunek publiczny w Internecie. Kim jeste$ w

sieci?, One press, Gliwice.

Literatura uzu-
pelniajaca

. Cichosz M., 2002, Metody analizy i diagnostyki rynku politycznego,

[w:] Jabtonski A. W., Sobkowiak L., Marketing polityczny w teorii i
praktyce, Uniwersytet Wroctawski, Wroctaw, s. 93-122.

. Stoppel A., 2020, Nowe media w polityce, Wydawnictwo Naukowe

FNCE, Poznan.

4. NAKEAD PRACY STUDENTA — BILANS GODZIN I PUNKTOW ECTS

Obcigzenie stu-
Aktywnos¢ studenta denta — liczba go-
dzin
Zajecia prowadzone z bezposrednim Udziat w zajeciach
udziatem nauczyciela lub innych oséb dydaktycznych, wskazanych 30
prowadzacych zajecia w pkt. 1B
Przygotowanie do zajec 15
Praca wlasna studenta Studiowanie literatury 20
Przygotowanie do egzaminu,
zaliczen, przygotowanie 25
projektu.




Laczny naktad pracy studenta

90

Liczba punktow ECTS

* ostateczna liczba punktow ECTS




